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Presentación de la materia 

 
Este curso pertenece a la línea curricular: Historia, está estructurado en tal forma que 
proporcione un panorama coherente de información sobre la historia del diseño gráfico 
internacional y nacional en el siglo XX; mostrará movimientos, estilos y las últimas  tendencias 
internacionales que están influyendo en México, pretendiendo que se tenga la capacidad para 
reconocer nuevas tendencias y sus características y a través de ese conocimiento se valore la 
disciplina y el profesionalismo de la actividad del Diseño Gráfico Moderno. 
 

 
Objetivo general 
 
El alumno conocerá, identificará y diferenciará lo más significativo y representativo de las 
manifestaciones y tendencias del diseño y la comunicación gráfica del siglo XX, en un marco 
internacional y nacional, tomando como referencia las instancias sociales económicas y políticas 
que inciden en esta disciplina. 
 

 
UNIDAD  1   
 

Siglo XX. La generación de estilos nacionales  y de algunas 
importantes escuelas de diseño 

 
Objetivo particular: 

El alumno analizará y valorará aportaciones individuales y 
colectivas, al comprender que vinculadas a circunstancias 
económicas, políticas, y sociales generan respuestas 
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gráficas identificables y determinantes de un tiempo y 
momento histórico. Además, será capaz de conocer e 
identificar escuelas, estilos y tendencias de diseño para ver 
su influencia sociocultural sobre los diseñadores gráficos. 
 

1.1 El movimiento moderno en Estados Unidos de América años treinta. 
1.1.1 El Armory Show. 
1.1. Inmigrantes hacia Estados Unidos / Dos éxodos europeos. 
1.1.3 La primera era del Director de Arte: Cleland, Agha y Brodovitch. 
1.1.4 Los ingredientes americanos. 
1.1.5 Diseño para la Ciencia (1953). 

1.2 La Escuela de Nueva York. 
1.2.1 Los pioneros. 
1.2.2 La nueva publicidad. 
1.2.3 El expresionismo tipográfico. 
1.2.4 George Lois. 

1.3 La consolidación del estilo americano. 
1.3.1 La Empresa Coca-Cola y sus soluciones de diseño gráfico. 
1.3.2 El papel de las agencias en el desarrollo del diseño gráfico comercial. 

1.3.2.1 Fotógrafos e ilustradores. 
1.3.2.2 Las imágenes conceptuales americanas. 
1.3.2.3 La manía del cartel. 

1.4 La formación del estilo nacional, objetivo histórico de Francia, Inglaterra y Alemania. 
1.5 Estilos nacionales: Suiza, Italia y Polonia. 
1.6 El diseño gráfico en Japón. 
1.7 El cartel cubano. 
1.8 1968 y siguientes, el underground y el nuevo surgimiento. 
1.9 Posmodernismo. 
1.10 Grandes maestros-as del diseño gráfico. Una generación de estilos. 
 

 
UNIDAD  2   
 

Siglo XX. Sistemas visuales de comunicación gráfica en México 
y el mundo. Los demiurgos una ética colectiva. 

 
Objetivo particular: 

El alumno será capaz de conocer la evolución y el desarrollo 
de sistemas de comunicación gráfica, reflexionando en las 
respuestas gráficas  a situaciones específicas compren-
diendo los factores socioculturales y las relaciones estético-
formales, semánticas, funcionales y técnicas de las solucio-
nes gráficas. 

 
2.1 La innovación tecnológica y la innovación tipográfica. 
2.2 Los pequeños demiurgos. Una ética colectiva. 

2.1.1    El colectivo Grapus. 
2.3 Los demiurgos mercantiles. 

2.3.1 De Walter Landor a Lander Asociados. 
2.3.2 El diseño al servicio del comercio. 
2.3.3 Los demiurgos del diseño entre la cultura y el comercio. 
2.3.4 Walter Landor y Michel Peters. 
2.3.5 Milton Glaser y Otl Aicher. 

2.4 Pentagram . 
2.5 Identidad corporativa y sistemas visuales. 

2.5.1Sistema de la Olimpiada de Sydney, Australia (2000). 
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2.5.1 El diseño de imagen en la Televisión mexicana: Televisa, TV Azteca y Canal 
Once. 

2.5.2 Polaroid. 
2.5.3 Hersey´s. 
2.5.4 3m. 
2.5.5 Pepsi. 
2.5.6 Bayer. 
2.5.7 2.5.4 Choco-Milk. 
2.5.8 Nestlé. 
2.5.9 Palacio de Hierro. 
2.5.10 Sanborns. 
2.5.11 Pantene.  
2.5.12 Disney. 

 

 

UNIDAD  3   
 

El Diseño Gráfico mexicano 
 

Objetivo particular: 
El alumno conocerá, identificará e interpretará las últimas 
tendencias del diseño  que están influyendo en México y en 
nuestra sociedad, creando patrones culturales y actitudes 
propias de una globalización mundial, para ello el alumno 
estará conciente de la trascendencia que la disciplina ha 
adquirido y  pueda reconocer las nuevas tendencias. Así 
mismo, conocerá y reflexionará en las oportunidades de 
trabajo y los ámbitos que podrá abarcar si es capaz de 
trabajar en equipo de manera colaborativa, interdisciplinaria 
y multidisciplinaria. 
 

3.1 Diseño Gráfico en México de 1920-1960. 
3.1.1 Gabriel Fernández Ledesma. 
3.1.2 Francisco Díaz de León. 
3.1.3 Roberto Montenegro. 
3.1.4 Josep Renal. 
3.1.5 Miguel Prieto. 

3.2 Etapas del Diseño en México. 
3.2.1 1ª. Etapa: Las escuelas universitarias años cincuenta. 
3.2.2 Mercado del arte y las bienales. 
3.2.3 2ª. Etapa: Desarrollo de la profesión  años sesenta 
3.2.4 El sistema de Diseño para la XIX Olimpiada en México. 
3.2.5 La estampa en el 68 y el sexenio. 
3.2.6 Los grupos de los setenta y la gráfica. 
3.2.7 3ª. Etapa: El ejercicio de la profesión años setenta 
3.2.8 4ª. Etapa: Actualización, vínculos y asociaciones años ochenta y novnta 

3.2.8.1 Quorum. 
3.3 Figuras y grupos importantes del Diseño Gráfico en México. 

3.3.1 Vicente Rojo. 
3.3.2 Grupo Madero. 
3.3.3 Felipe Covarrubias. 
3.3.4 Rafael López Castro. 

3.4 El fenómeno posmoderno en México. 
3.5 El diseño gráfico mexicano. Rafael López Castro y German Montalvo. 
3.6 Gráfica popular mexicana contemporánea. 
3.7 Algunos colectivos nacionales contemporáneos (Despachos o agencias de diseño). 
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3.7.1 Colectivo Hematoma. 
3.7.2 Digital Orbe Comunications. 
3.7.3 Fusión Creativa. 
3.7.4 Metanoia. 
3.7.5 Forum. 
3.7.6 ART-Picó. 
3.7.7 Hula-Hula. 

 

 
Estrategias de aprendizaje 
 
Expositiva por parte del profesor y de los alumnos a través de investigaciones documentales y 
de campo que deberán ser apoyadas con material audiovisual. 

 
Mecanismos de evaluación 
 
Las tres unidades podrán ser evaluadas a través de examen escrito, análisis de lecturas 
complementadas con investigación para presentar reseñas y exposición individual y / o grupal 
por tema en cada unidad. Presentación  individual de ensayo  y del material compilado (reseñas 
de temas de unidad en orden). Puntualidad y participación en clase. 
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